United International Pictures

PRODUKTION

Vertriebsgesellschaft von Paramount und Universal fur internationale Markte —
gegrundet 1981. UIP ist die Distributionsmacht fur beide Studios aufR3erhalb
Nordamerikas.

Paramount und Universal grindeten 1981 ein Gemeinschaftsunternehmen, um ihre Filme weltweit —
aulRer in Nordamerika — unter einer einzigen Distributionsstruktur zu vermarkten. Diese

Entscheidung war wirtschaftlich zwingend: Zwei Studios, die jeweils ihre eigenen lokalen Biros in
Dutzenden Landern unterhalten mussten, konnten Kosten senken, Marktmacht biindeln und schneller
reagieren. UIP wurde zur Vertriebsmacht im Rest der Welt. Am Set und im Produktionsalltag spielt
das kaum eine Rolle — das bleibt Sache der Studios selbst. Aber sobald ein Film in die

Verleih-Phase geht, wird UIP entscheidend. Die Gesellschaft koordiniert Release-Strategien,
Werbekampagnen und Kinoverteilung von London bis Tokyo. Ein Paramount-Film [&uft nicht Gber
Paramounts eigene europaische Strukturen, sondern Gber UIP-Blros. Das bedeutet: einheitliche
Mal3stébe, schnellere Entscheidungen, weniger Redundanz. Fur Producer ist das relevant — die
finalen Cut-Freigaben, die internationalen Marketing-Notes, die Release-Termine hdngen von
UIP-Strategien ab, nicht nur von Studio-Directoren. Die Struktur schuf auch Verzahnungen mit

lokalen Markten: UIP arbeitet eng mit regionalen Kino-Ketten zusammen, handhabt Synchron- und
Untertitel-Verwaltung zentral, steuert Printers und DCP-Logistics. Das ist Distributionsarbeit,

nicht Kreatives — aber es bestimmt, wann und wie ein Film die Zuschauer erreicht. Besonders in
kleineren Méarkten ist UIP der Gatekeeper: Ohne ihre Akzeptanz und Kalkulation lasst sich ein Film
schwer in die Multiplexe Polens oder der Niederlande bringen. Die Griindung war auch ein Spiegel
der 1980er-Logik: Konglomerat-Effizienz vor Spezialisierung. Spater, mit Streaming und direktem
Zugang zu Publikum, verlor das Modell etwas an Schlagkraft — aber UIP blieb relevant. Sie
verwaltete spater auch digitale Rechte, koordinierte VOD-Starts, moderierte zwischen
Studio-Wunschen und lokalen Méarkten. Der Name UIP ist im europaischen Kino-Alltag wie Kodachrome
friher — weniger eine Marke als eine institutionelle Realitat. Aktuelles UIP ist keine Neugriindung

von 1981, sondern die Fortsetzung einer alteren Allianz: Bereits 1970 hatten Paramount, Universal
und zeitweise MGM die Cinema International Corporation (CIC) als gemeinsamen Auslandsvertrieb
gegrindet. UIP Gbernahm 1981 diese Struktur, nachdem MGM ausgeschieden war. In Branchenforen wird
angesichts der Konsolidierung der US-Studios — etwa mdglicher Fusionen von Paramount und Warner
Bros. Discovery — wiederholt diskutiert, ob solche Joint-Venture-Vertriebsmodelle im
Streaming-Zeitalter noch zeitgemaf sind.
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