Bewerbungsfilm

Englisch: Pitch Film / Sizzle Reel
PRODUKTION

Kurze Sequenz — meist 1-3 Minuten — um Investoren, Sender oder Festivals von einem
Projekt zu Uberzeugen. Konzentriert die Essenz: Spannung, visueller Stil, emotionaler
Kern.

Drei Minuten, um eine Milliarden-Euro-Produktion zu verkaufen — manchmal reichen sogar 60
Sekunden. Der Bewerbungsfilm — im englischen Sprachraum Pitch Film oder Sizzle Reel genannt — ist
das Werkzeug dafirr. Es geht nicht um Handlung im klassischen Sinne, sondern um emotionale Prasenz
. Die visuelle DNA des Films, sein Rhythmus, sein Ton werden in kurze, verdichtete Sequenzen
gepackt. Das kann eine Montage von Locations sein, atmosphérische Schnitte, Key-Szenen-Ausschnitte
— alles so arrangiert, dass der Zuschauer (Produzent, Sender, Filmfonds-Entscheider) sofort

versteht: Das ist es. Das will ich sehen. Am Set arbeiten die meisten Bewerbungsfilme mit dem

Material, das bereits vorhanden ist — Rohschnitte, Concept-Footage, teilweise auch B-Roll und
Stock-Material. Ein guter DP liefert bewusst Imagery, die spéter in so ein Reel passt: starke

Farben, klare Bildkomposition, Momente, die ohne Dialog funktionieren. Die Musik ist essentiell —

sie tragt den Film, wenn die Schnitte allein zu fragmentarisch wirken. Bei Netflix-Trailern oder

bei Filmfestival-Ankundigungen ist das durchgehend zu beobachten: Musik und Schnitt werden als

eine Einheit gedacht. Praktisch: Der Bewerbungsfilm entsteht im Schnitt-Prozess, nicht am Ende.

Der Editor sollte parallel arbeiten — wéhrend noch gedreht wird, werden schon erste Versionen
zusammengestellt. So lassen sich Licken frih identifizieren: Fehlt visuelles Material zu einer
bestimmten Emotion oder Location, bleibt noch Zeit, es zu drehen. Die Lange ist entscheidend: fur
Festivals 1-2 Minuten, fir Finanzierungsprasentationen bis zu 3 Minuten. Alles dartber wird zum
Trailer — ein anderes Beast mit anderen Regeln (siehe Marketingmaterial-Kategorien). Der haufigste
Fehler: zu viel Story erzahlen. Ein Bewerbungsfilm ist keine Zusammenfassung . Er ist ein

sensorischer Eindruck. Ist die komplette Handlung nachvollziehbar, wurde falsch geschnitten.
Stattdessen zahlt: Tone, Look, Rhythmus. Ein Series-Bewerbungsfilm flir eine Sender-Présentation
braucht oft ein anderes Timing als ein Dokumentar-Pitch: Serie = schneller, energetischer Schnitt;

Doku = mehr Raum, weniger Montage-Chaos. Das Zielpublikum bestimmt den Schnitt-Ansatz.
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