Paramount

ALLGEMEIN

Klassische Studiologos zeigen diese charakteristische Berg-Silhouette mit Sternen —
ikonisches Erkennungszeichen aus Hollywoods Goldener Ara. Noch heute Synonym fir
kommerzielle amerikanische Filmproduktion.

Das Paramount-Logo — dieser charakteristische Berg mit dem Kranz von 22 Sternen — prangt seit 1916
vor Filmen und ist langst mehr als nur Produktionsmarke. Wer dieses Bild sieht, weil3 sofort: Hier
kommt eine groRe amerikanische Produktion. Die Asthetik ist bewusst gewahlt — majestatisch,
erkennbar auf der Kinoleinwand wie im Fernsehen, zeitlos genug, um neun Dekaden zu Uberdauern. Am
Set und im Schnitt funktioniert Paramount als Qualitats-Signal und Finanzierungs-Garant. Ein Film
unter dem Paramount-Banner bedeutet: Es gibt Budget. Es gibt Marketing. Es gibt Distribution in

jeden Kino-Multiplex, der zahlt. Das beeinflusst, wie man dreht — Produktionsdesign wird

grol3zigiger, Stunts aufwandiger kalkuliert, der Schnitt-Rhythmus orientiert sich an

Tempo-Standards, die Paramount-Blockbuster gesetzt haben. Nicht immer bewusst, aber die
Konventionen wirken nach. In der Praxis trifft man Paramount Uberall: als Koproduzent bei
A-Budget-Filmen, als Vertrieb von unabhangigen Produktionen, als TV-Anbieter (Paramount+). Fir den
DoP bedeutet das konkret — der Kolorist weif3, dass dieser Film in Paramount-Kinos auf bestimmten
Kalibrierungen gespielt wird. Der Schnitt-Workflow muss Paramount-Specs erfiillen. Man orientiert

sich unbewusst an den visuellen Mustern, die Paramount gepragt hat: klare Bildftihrung, lesbare
Kompositionen, Licht, das funktioniert auch auf kleinen Screens. Das Studio selbst — 1912

gegrindet, heute Teil von Paramount Global — ist nicht mehr das kreative Zentrum wie in Hollywoods
Goldener Ara, als hier Hitchcock, Wilder, Lubitsch arbeiteten. Aber die Marke tragt Gewicht. Ein
Paramount-Film hat andere Erwartungen mitgebracht als ein Independent-Projekt. Das merkt man in
jeder Abteilung: Die Kamera-Anforderungen sind héher, der Editorial-Ton professioneller, die
Fehlertoleranzen kleiner. Paramount bedeutet Mainstream — und das ist kein Schimpfwort im
Handwerk, sondern eine Ansage Uber Ressourcen und Reichweite. Aktuelles Paramount steht heute fr
mehr als das klassische Studiologos: Der Name bezeichnet inzwischen einen der gréf3ten
Medienkonzerne der Welt. Paramount Global entstand aus einer jahrzehntelangen
Unternehmensgeschichte, in der Viacom einst von CBS abgespalten wurde — um CBS spater wieder zu
Ubernehmen. Seit der Fusion 2019 biindelt Paramount Global neben dem traditionsreichen Filmstudio
auch Streaming-Dienste, Fernsehsender und weitere Medienmarken unter einem Dach. Aktuelles In
Online-Foren wird immer wieder auf das Kartellverfahren United States v. Paramount Pictures von
1948 verwiesen, das die vertikale Integration der groRen Studios beendete und sie zwang, ihre
Kinoketten abzustofRen. Das Urteil gilt als Z&sur fiir das klassische Studiosystem, dessen visuelles
Erbe — etwa das Paramount-Logo mit Berg und Sternen — bis heute fortbesteht. Die Debatte flammt
regelmafig neu auf, wenn Streaming-Konzerne wie Netflix oder Amazon ahnliche Marktmacht wie einst
die Studios aufbauen und Vergleiche mit der damaligen Regulierung gezogen werden.
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