National CineMedia

PRODUKTION

US-amerikanische Kinokette und Werbevermarkter — kontrolliert das Programm in Gber
14.000 Leinwé&nden. Relevanz fur Filmstart und Reichweite im Verleih.

National CineMedia — das ist die Maschine hinter dem, was vor einem Film l&uft. Als leitender
Werbevermarkter und Kinobetreiber in Nordamerika kontrolliert NCM die Leinwande in ber 14.000
Salen und bestimmt damit, wann ein Trailer lauft, wie oft und in welchen Markten. Das ist nicht

bloR eine Kinokette — das ist die Gatekeeping-Infrastruktur zwischen einem fertigen Film und der
breiten Masse. Fr Verleiher ist NCM eine kritische Schnittstelle. Die Ketten, die sich unter dem
NCM-Netzwerk zusammenfinden — AMC, Regal, Cinemark — bilden das Ruckgrat der US-Kinolandschatft.
Wenn NCM die Pre-Show-Rotation nicht akzeptiert oder die Werbezeit limitiert, trifft das

unmittelbar die Startpenetration. NCM verwaltet nicht nur die technische Platzierung von Trailern

und Spots, sondern auch die Daten — wie oft eine bestimmte Demo einen Trailer sieht, in welchen
Markten die Frequenz optimal ist. Das sind entscheidende Informationen fur Tracking und
Mediaplanung. Am Set oder beim Schnitt ist das weniger direkt spurbar, beim Marketing wird es

ernst. NCM bestimmt das Fenster der Pre-Show-Werbung — normalerweise 15-20 Minuten vor Filmstart.
Ein Trailer konkurriert dort mit Blockbustern, Streaming-Diensten und lokalen Anzeigen. Die
Positionierung zahlt. Ein Trailer an Position 1 (direkt nach den FBI-Warnings) hat andere
Aufmerksamkeitswerte als Position 4. NCM optimiert diese Platzierung nach Algorithmen, die auf
Demografie und historischen Durchsatzen basieren. Die wirtschaftliche Realitdt: NCM nimmt einen
Schnitt aus den Werbeeinnahmen. Das bedeutet fir Distributoren hohere Kosten, wenn
Premium-Platzierung gewinscht wird. Gleichzeitig bietet NCM unerreichte Reichweite — wer sein
Kernpublikum im Kino erreichen will, kommt an dieser Infrastruktur nicht vorbei. NCM verfuigt auch

Uber Daten zur Konkurrenz-Performance. Wenn drei Action-Filme gleichzeitig starten, sind die
Zielgruppen-Uberschneidungen bekannt, und die Schaltung wird entsprechend angepasst — oder eben
nicht, je nachdem, wie attraktiv ein Projekt fur das Portfolio ist.
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