
Label

PRODUKTION

Produktionshauptquartier eines Studios oder einer unabhängigen Produktionsfirma —

Vertriebsstruktur für Filme und Serien. Netflix, A24, Blumhouse sind moderne

Label-Modelle.

Im Filmgeschäft arbeitet jedes Projekt für oder mit einem Label — das ist die Produktions- und

Vertriebsinfrastruktur, die einen Film überhaupt erst ins Kino oder zur Plattform bringt. Ein

Label ist nicht einfach ein Name auf dem Vorspann. Es ist die gesamte Maschinerie: Finanzierung,

Entwicklung, Produktion, Marketing, Vertrieb. Ein Projekt landet bei einem Label, weil dort die

Entscheidungsmacht und das Kapital sitzen. Traditionelle Studios wie Warner Bros. oder Universal

waren lange die einzigen Label im Spiel — monolithische Gebilde mit eigenen Kinos, eigenen

Verleihstrukturen. Heute ist das Feld aufgebrochen. Das moderne Label funktioniert anders. A24

etwa arbeitet wie ein kuratiertes Netzwerk: Sie finanzieren Independent-Filme, behalten die

Kontrolle über Schnitt und Sound-Design, bauen dann aber ihre eigene Marketing-Maschinerie auf —

nicht über traditionelle Multiplex-Blockbuster-Kanäle, sondern durch Festival-Präsentationen,

Kunstkino-Partnerschaften, Social Media. Blumhouse unter Jason Blum hat das

Low-Budget-Horror-Modell zur Kunstform gemacht: kleine Budgets, Regisseur-freundliche Verträge,

schnelle Produktion, hohe Gewinnmargen. Netflix als Label funktioniert völlig anders wieder — sie

produzieren intern, distribuieren global über ihre Plattform, umgehen Kino komplett. Das ist ein

Label ohne Leinwand. Am Set zeigt sich, woher das Geld kommt. Ein Label bestimmt die

Shooting-Tage, die Schnitt-Tage, ob der DoP einen 2. Kamera-Operator bekommt. Das Label verhandelt

die Versicherung, genehmigt die Locations, sitzt in den Weekly Producers Meetings. Als Kameramann

arbeitet man also nicht nur für einen Regisseur — man arbeitet für die Finanzierungslogik eines

Labels. Ein Netflix-Label stellt andere Anforderungen als ein Arthouse-Label wie A24 oder ein

Studio wie Paramount. Netflix braucht schnell Stunden an Footage, A24 braucht Stilsicherheit,

Paramount muss Sequel-Potenzial sehen. Das Label ist letztlich die Antwort auf eine einfache

Frage: Wer hat die Kontrolle? Und daraus folgt alles andere.
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