Kidpic
PRODUKTION

Familienfilm fUr Zuschauer unter 12 Jahren — mit oder ohne Animationstechnik.
Finanzierungslogik und Marketing unterscheiden sich fundamental von Adult-Titles.

Die Finanzierungslogik fur Filme, die primar unter 12-Jahrige ansprechen, unterscheidet sich
fundamental von der Adult-Produktion — ein unterschéatzter Faktor, der spatestens beim Pitch zum
Problem wird. Ein Kidpic kostet nicht weniger, verlangt aber andere Budgetpriorisierungen:
Animationstudios rechnen mit Amortisierungszyklen tiber 3-5 Jahre hinweg (Merchandise,
Streaming-Deals, Lizenzen), wahrend Live-Action-Kidpics oft starker auf unmittelbare Kinoeinnahmen
kalkulieren. Das Marketing beginnt 18 Monate vor Release und richtet sich nicht an die Zuschauer
selbst, sondern an Eltern, Padagogen, Influencer — die Entscheidungstrager im Haushalt.
Handwerklich @ndert sich auf Set und in der Post weniger, als man denkt. Die dramaturgischen
Anforderungen sind allerdings deutlich strenger: Keine Gewalt, die verstort; keine emotionalen

Szenen ohne schnelle Auflésung; keine Dialoge, die nur Erwachsene verstehen. Kamerabewegungen
mussen lesbar bleiben — schnelle Schnitte verwirren, chaotische Kompaosition auch.
Farbraumgestaltung ist nicht Kunstform, sondern funktionale Klarheit: kontrastreiche Paletten, die

auch auf kleineren Screens funktionieren. Tondubbing ist essentiell: Ein Kidpic muss in mindestens
8-12 Sprachen vorliegen, um den Weltmarkt zu erschliel3en. Das bedeutet, dass Dialoge kurz, prazise
und einfach strukturiert sein miissen — je weniger Mundformen-Probleme beim Dubbing, desto besser.
Die Besetzung folgt anderen Regeln. Kinderdarsteller erfordern komplexe Arbeitsgesetze
(Drehgenehmigungen, begrenzte Arbeitszeiten, Tutoren am Set), weshalb viele Studios zu Animationen
ausweichen. Bekannte Erwachsenen-Stars gelten als Publikumsmagnete — ihre Namen auf dem Poster
entscheiden Uber Kinostart-Volumen. Das Schnittrating ist entscheidend: In vielen Landern ist FSK

0 oder FSK 6 nicht nur Zielgruppe, sondern Geschaftsmodell — jede Altersfreigabe darunter
multipliziert die Potenzialzuschauer exponentiell. Post-Production unterscheidet sich weniger im
Workflow, mehr in der Asthetik. Der Schnitt ist rhythmischer, die Musik emotionaler und prasenter,
Effekte sind lesbar statt verstérend. VFX-Budgets sind oft héher (weil Animation), aber auch
zielgerichteter: Jeder Effekt muss narrative Funktion erfullen, nicht beliebig wirken.

Qualitatskontrolle lauft regelmafig mit Zielgruppen-Screening — was im Pitch funktioniert, kann

bei Kindern komplett daneben gehen.
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