Indiewood

PRODUKTION

Indie-Film mit groBem Studio-Budget und Stars, aber indie-ahnlicher Asthetik — Hybrid
aus Unabhangigkeit und Blockbuster-Mitteln.

Das Phanomen entstand in den 1990ern, als Studios merkten, dass sie mit kleineren Budgets und
kirzerem Schedule schneller ROI erreichen konnten — und gleichzeitig das Prestige von Autorenkino
brauchten. Die Frage am Set, ob eine Produktion wirklich unabhangig ist oder nur Indie spielt,

trifft das Wesen von Indiewood genau. Eine A-24-Produktion mit $8—12 Millionen, bekannten
Gesichtern in den Hauptrollen, aber bewusst rauer Bildasthetik, Iangeren Takes, dokumentarischer
Lichtsetzung. Die Grenze zwischen echtem Independent und dieser hybriden Maschine verschwimmt
vollig — und das ist kalkiliert. Der Unterschied zeigt sich beim Drehen sofort. Wahrend klassische
Indies mit Micro-Budgets arbeiten (zwei Lichtstative, Kamera-Handheld), verfugt Indiewood tber

eine normale Crew-Grol3e, echte Gaffs, professionelle Reklis — aber das Ergebnis darf nicht zu
clean, nicht zu poliert wirken. Das Farbgrading wird bewusst flach gehalten, der Scharfeverlauf
weicher als bei Blockbusterkino. Der DP formuliert es so: »Wir zeigen das Material, nicht

verbergen es.« Das bedeutet nicht, dass unvorbereitet gedreht wird — nur dass die Vorbereitung
anders aussieht. Storyboards sind diinn, dafiir gibt es lange Rehearsals mit den Schauspielern.
Location-Scouts suchen nach Raumen mit vorhandener Architektur, nicht nach blanker Leinwand. Die
Studios haben das begriffen, weil es funktioniert. Ein Film wie Manchester by the Sea oder die

frihen A24-Projekte wirken authentisch, Giberzeugen Festival-Juries und spielen trotzdem $30-50
Millionen ein. Das ist das Versprechen von Indiewood: technische Zuverlassigkeit des Systems
kombiniert mit der emotionalen Authentizitat der Indies. Fur den DoP bedeutet das oft einen
Balancing Act — zu entscheiden, wann die Kamera im Stativ bleibt und wann sie abgenommen wird,
ohne dass es wie »Gewackle fiir den Preis von $2 Millionen« aussieht. Indiewood ist keine
kunstlerische Bewegung, sondern eine Marktposition. Es funktioniert, solange das Publikum zwischen
»echtem Indie« und »Indie-ahnlich« unterscheiden kann. Sobald alle diesen Weg gehen, verliert es
die Glaubwirdigkeit. Echte Indie-Filmemacher — diejenigen, die weiter auf $50k drehen — arbeiten
deshalb strategisch anders: Sie bauen sich durch echte Festivals auf, nicht durch

Studio-Algorithmen. Das ist die kritische Unterscheidung, die jede Produktionsentscheidung in
diesem Bereich pragt.
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