Human Branding

PRODUKTION

Protagonist als Marke inszenieren — Gesicht, Stimme, Personlichkeit werden zum
wiederkennbaren Asset. Netflix-Doku-Standard: Die Person IS die Serie.

Beim Human Branding verwandelt sich die Hauptfigur einer Serie oder eines Films selbst zur Marke —
nicht die Story, nicht das Format, sondern die Person wird zum Erkennungsmerkmal . Ihr Gesicht
prangt auf dem Thumbnail, ihre Stimme eroffnet die Episode, ihre Macken und Eigenheiten werden zum
Wiedererkennungszeichen. Das ist nicht Casting im klassischen Sinn. Das ist Branding einer
Personlichkeit als Produkt . In der Dokumentarfilmproduktion — besonders bei Streaming-Anbietern —
funktioniert es so: Der Protagonist tragt die ganze Serie. Netflix-Dokus leben von diesem Prinzip:

Fyre: The Greatest Party That Never Happened ist eigentlich die Billy-McFarland-Story, Tiger King

ist Joe Exotic, Chef's Table lebt von der Persdnlichkeit des Kiichenchefs. Der Zuschauer kommt

nicht der Doku wegen, er kommt der Person wegen . Das Thumbnail zeigt nicht die Location oder ein
asthetisches Still — es zeigt das Gesicht. Die Promotion Iadt die Persénlichkeit auf T-Shirts,

Poster, Social-Media-Snippets. Praktisch bedeutet das fiir die Produktion: Es geht nicht darum,
jemanden beim Arbeiten zu filmen, sondern darum, eine visuelle und verbale Identitat um diese
Person herum zu entwickeln. Bestimmte Satze werden zu Running Gags. Ein bestimmter Look —
Kleidung, Frisur, Umgebung — wird ikonografisch. Die Person muss vor der Kamera funktionieren,
nicht nur inhaltlich, sondern als konstantes Element . Sie muss wiederholbar sein. Das

unterscheidet sich fundamental von klassischem Documentary Storytelling, wo der Protagonist Teil
einer grol3eren Erzahlung bleibt. Beim Human Branding ist die Person die Erz&hlung. Das hat
Konsequenzen im Schnitt: Mehr Close-ups, mehr Direct-to-Camera, mehr Reaktionen auf die Kamera. Im
Interview setzen Cutter und Editor bewusst Momente zusammen, die die Eigenart der Person
verdichten — nicht die Informationsdichte, sondern die Erkennbarkeit. Kritisch: Das funktioniert

nur, wenn die Person tatséchlich interessant ist oder zumindest gut inszeniert wirkt . Und es

schafft eine Abhangigkeit — wenn die Person in Skandal gerat, gerat auch die Serie in Schieflage.
Aber fir Streamer ist es die effizienteste Monetarisierung: Ein Gesicht, das Millionen von Abos

zieht, ist ein Asset, das sich einfacher verkauft als eine abstraktere Story-Struktur.
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