Kommunikatorforschung

Englisch: Communicator Research
PRODUKTION

Systematische Analyse der Zielgruppe vor Drehstart — Alter, Sehgewohnheiten,
kulturelle Codes. Bestimmt Kamerabewegung, Schnittgeschwindigkeit und Farbgrading
direkt.

Bevor die erste Klappe fallt, wird im Produktionsbiiro analysiert, wer diesen Film sehen wird — und
wie diese Menschen Bilder konsumieren. Das ist Kommunikatorforschung: nicht akademisches Beiwerk,
sondern harte Grundlage fir jeden gestalterischen Entscheid an der Kamera. Alter der Zielgruppe,
durchschnittliche Schnittgeschwindigkeit, die sie gewohnt ist, kulturelle Codes, die funktionieren
oder alienieren — das flief3t direkt in das Belichtungskonzept, in die Kamerabewegung, in die
Farbtemperatur ein. In der Praxis heil3t das: Ein Film fur 12- bis 16-Jahrige auf TikTok verlangt
hohere Schnittfrequenz, kiirzere Einstellungen, aggressivere Zooms. Die Zuschauer dieser
Altersgruppe sind visuell konditioniert auf Sub-Sekunden-Schnitte und hektische Ubergénge. Ein
Arthouse-Film fiir ein 55+-Publikum braucht Luft, lAngere Takes, subtilere Farblbergange — nicht
weil das kinstlerisch "besser" ist, sondern weil das Auge des Publikums Tempo und
Informationsdichte anders verarbeitet. Das ist keine Bevormundung der Zuschauer, das ist Respekt
vor ihrer visuellen Literacy. Kulturelle Codes sind noch wichtiger. Eine Werbeproduktion fiir ein
britisches Publikum funktioniert mit anderen Lichtstimmungen und Bildkompositionen als dieselbe
Botschatft fur den indischen Markt — Farben bedeuten verschiedenes, Symbolik funktioniert anders,
auch die Kamerafahrt wird anders wahrgenommen. DoP, Produktionsleiter und Creative Director klaren
gemeinsam: Welche Helligkeit signalisiert Vertrauen in dieser Kultur? Wo ist der Protagonist im
Bildraum zu platzieren, damit er fur diese Zielgruppe als Autoritat wahrgenommen wird? Das sind
keine abstrakten Fragen — das sind konkrete Werkzeuge. Kommunikatorforschung speist sich aus
Zuschauerforschung, Test-Screenings und klarer Zielgruppendefinition, die der Auftraggeber als
konkrete demografische und psychografische Daten liefert. Mit diesen Informationen entsteht die
Bildgrammatik des Films. Lichtsetzung, Farb-Grading, Objektivwahl, Stabilisierungsgrad — alles
wird zur Zielgruppen-Strategie. Das ist nicht das Gegenteil von kinstlerischer Freiheit, das ist

ihre Grundlage.
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