Promi

Englisch: Celebrity
PRODUKTION

Bekannte Persdnlichkeit mit Markenwert — wird fir Casting, Poster und Finanzierung
eingespannt. Zieht Publikum, kompliziert aber Dreharbeiten durch Sicherheit und
Ego-Management.

Der Name auf dem Poster zieht das Publikum ins Kino — oder eben nicht. Deshalb sitzen Produzenten
und Financiers bei der Besetzung oft nicht beim Besten-schauspiel-Kandidaten, sondern beim
bekannten Gesicht. Das ist keine Bdswilligkeit, das ist Mathematik. Ein etablierter Name reduziert

das Finanzierungsrisiko erheblich, macht internationale Verkaufe leichter und garantiert eine

gewisse Mindest-Aufmerksamkeit fir den Film. Im Studio-System ist das schlicht Geschéaftspraxis —
und sie funktioniert, solange der Mensch hinter dem Namen auch tatsachlich die Rolle spielen kann.
Am Set selbst entsteht schnell eine zweite Realitéat: Wer prominent ist, reist nicht allein an.

Security, Manager, Personal Assistants — die ganze Entourage schafft neue Anforderungen fur
Logistik, Catering und Raumplanung. Der erste AD muss plétzlich ein anderes Zeitmanagement fahren,
weil Aufwarm-Prozesse, Friseur und Make-up langer dauern oder weil zwischen den Takes bestimmte
Ruhe-Pausen unverhandelbar sind. Das ist kein Luxus-Getue, sondern oft vertraglich festgehalten.
Gleichzeitig — und das unterschatzen Anfanger — erfordert prominentes Casting eine andere
Vorbereitung im Schnitt. Die Erwartungshaltung gegeniiber dem Material ist hGher. Was ein
unbekannter Schauspieler mit Charisma ausgleichen kann, wird bei Prominenten schnell kritisiert,
wenn die Leistung nicht stimmt. Die kritische Balance liegt im Casting selbst. Ein kluger

Regisseur sucht jemanden, der die Rolle braucht, nicht die Rolle, die den Namen fillt. Das
funktioniert manchmal Gberraschend gut — wenn der Promi sein Ego parken kann und tatsachlich an
der Geschichte arbeitet. Scheitert es, merkt man das beim ersten Test-Screening sofort. Das
Publikum liest Besetzungs-Entscheidungen wie ein Buch: richtig gelesen, wird die Glaubwirdigkeit
zum Vorteil. Falsch gelesen, Giberlagert die Berihmtheit jede Szene und das Publikum verliert sich

in Gedanken dartber, warum dieser grof3e Name fir diese kleine Rolle gebucht wurde. International
betrachtet ist Prominenz asymmetrisch. Wer im englischsprachigen Raum bekannt ist, kann im
deutschsprachigen Markt vollig unbekannt sein — und umgekehrt. Das macht internationale Projekte
komplex. Produzenten missen mehrere Méarkte gleichzeitig denken. Ein bekannter Name kann fur die
USA Gold sein und fur Deutschland irrelevant — oder eine Fehlbesetzung sein, die lokal Geld

kostet, weil das Publikum die Authentizitéat nicht kauft. Aktuelles Zunehmend verschiebt sich die

Rolle des Promis von der gecasteten Figur zum Produzenten: Schauspieler wie Matt Damon und Ben
Affleck (Artists Equity) oder Brad Pitt (Plan B) betreiben eigene Produktionsfirmen, die eng mit

ihren Management-Strukturen verzahnt sind. Diese Firmen entwickeln nicht nur Projekte, sondern
experimentieren auch mit neuen Vergutungsmodellen — etwa einer starkeren Gewinnbeteiligung far
Crew-Mitglieder. Der Promi wird damit vom reinen Zugpferd zum aktiven Gatekeeper der Finanzierung
und Stoffauswahl.
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