Markenstimme

Englisch: Brand Voice
THEORIE

Charakteristische Tonalitat und Erzéhlweise, die eine Marke durchgehend durchzieht —
Rhythmus, Humor, Ernsthaftigkeit. Unterscheidbar in wenigen Sekunden, konsistent tber
alle Medien hinweg.

Eine Markenstimme ist in den ersten drei Sekunden erkennbar — das ist das Ziel. Nicht weil ein

Logo eingeblendet wird, sondern weil die Art zu sprechen, der Rhythmus der Schnitte, die
Musik-Setzung, sogar die Kamera-Bewegung eine unverwechselbare Persdnlichkeit haben. Am Set
sprechen wir vom Look and Feel , im Schnitt vom Schnitt-Tempo und der Musik-Dramaturgie , aber
zusammen ergeben diese Elemente die Markenstimme — jene charakteristische Tonalitat, die eine
Marke Uber alle Formate hinweg tragt, ob 6-Sekunden-Spot, 30er oder Long-Form-Content. Die
Markenstimme ist nicht nur Sprache oder Voiceover. Sie ist die gesamte sensorische Strategie im
Bewegtbild: Wenn eine Marke sich ernst, dister und intellektuell anflhlen soll, wird in kaltem

Licht gedreht, mit Long Takes, sparsamen Schnitten und Zero-Musik oder minimalistischem Score.
Wenn sie verspielt, energetisch und jung sein soll, wird mit schnellen Schnitten, hellem Licht,
vielleicht sogar Jump Cuts oder Uberblendungen gearbeitet — die Kamera wird zur Stimme. In
Kampagnen kommt es vor, dass der Producer sagt: »Das fuhlt sich nicht nach uns an«, obwohl Dialog
und Szenerie stimmten — aber das Schnitt-Tempo, die Farbgrading-Entscheidung, die
Musik-Positionierung verriet eine andere Marke. Das ist kein technisches Problem, das ist eine
fehlende Voice-Konsistenz . Praktisch heil3t das: Bevor die Kamera rollt, braucht es einen

detaillierten Creative Brief — nicht nur zur Story, sondern zur Tonalitat im Visuellen . Wie

spricht diese Marke durch Farbe? Durch Musik-Platzierung? Durch Kamera-N&ahe oder -Distanz? Eine
Luxury-Marke wird nicht mit Handheld gedreht; eine Street-Brand nicht mit Steadicam-Eleganz. Im
Schnitt wiederholt sich das: Markenstimmen mit hoher Energie haben schnelle Schnitte, prazises
Timing; ruhigere Marken atmen, nehmen sich Zeit, nutzen Stille als dramaturgisches Element.
Cross-Film-Konsistenz ist die grof3te Herausforderung. Unterschiedliche Locations, unterschiedliche
Crews, manchmal verschiedene Lander — trotzdem muss jede Sekunde »die gleiche Marke« sein. Daher
verwenden professionelle Agenturen Brand Style Guides fur Bewegtbild: genaue Vorgaben zu
Schnittgeschwindigkeit, Musik-Stil, Farbpalette, sogar Kamera-Brennweiten. Das ist nicht
Einschrankung — das ist Klarheit. Je klarer die Markenstimme definiert ist, desto gré3er die

kreative Freiheit innerhalb dieser Parameter.
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