Markenmusik

Englisch: Brand Music
TON

Komponierte oder kuratierte Musik, die eine Marke identifiziert — erklingt in Werbung,
Produktplatzierung oder Filmkontext. Sofort wiedererkennbar, pragt die emotionale
Wahrnehmung.

Markenmusik funktioniert wie ein akustisches Logo — drei bis finf Sekunden Musik, die eine Marke
so eindeutig definiert wie ein Erkennungszeichen. Am Set oder im Schnitt zeigt sich sofort: Diese
Musik IST die Marke. Sie ladt emotional auf, triggert Wiedererkennung, verankert sich im Hirn des
Zuschauers. Das funktioniert nur, wenn die Komposition pragnant genug ist und oft genug wiederholt
wird. Eine generische Melodie nutzt nichts; es braucht einen unverwechselbaren Klang — ob das eine
charakteristische Instrumentierung ist, eine ungewdhnliche Harmoniefolge oder ein rhythmisches
Motiv, das sich nicht aus dem Hirn kratzen lasst. In der Filmpraxis trifft man Markenmusik vor

allem in drei Szenarien: als Intro oder Outro von Produktplatzierungen, in denen die Marke kurz
gezeigt wird; als konstantes Sounddesign-Element, das den Filmraum durchzieht (etwa wenn eine
Filmfigur durchgehend mit einer bestimmten Musikmarke assoziiert wird); oder in bewussten
Referenzen, wo die Zielgruppe die Musik bereits kennt und sie Authentizitat oder Status

signalisiert. Ein Regisseur briefe dazu vorab: "Wir brauchen hier die Markenmusik von X, aber
subtil im Background." Die Aufgabe besteht darin, diese Musik nicht so laut zu mischen, dass sie
dominiert, aber prasent genug zu halten, dass sie erkannt wird — meist -18 bis -12 dB unter
Dialogue, je nachdem wie prominent die Platzierung sein soll. Die psychologische Wirkung ist
belegt: Zuschauer verbinden die Musik mit Qualitat, Vertrauenswirdigkeit oder Lifestyle-Appeal der
Marke. Deswegen investieren grof3e Agenturen Hunderttausende Euro in die Komposition oder
Lizenzierung solcher Sticke. Ein klassisches Beispiel aus dem Filmkontext: Wenn eine bestimmte
Auto-Marke in einem Action-Film auftaucht, erklingt oft eine charakteristische Blaser-Figur oder

ein Synthie-Hook, der die Marke transportiert, ohne dass der Zuschauer bewusst registriert,
manipuliert zu werden. Die Musik arbeitet unbewusst. Fur die Arbeit im Schnitt oder als DoP
relevant: Markenmusik ist konservativ komponiert. Sie darf nicht zu experimentell sein — sie muss
funktionieren Uber Generationen und Kulturen hinweg. Gleichzeitig muss sie modern genug klingen,
um zeitgemal zu wirken. Das ist die Balance. Bei der Integration solcher Musik in einen Film lohnt
eine genaue Prifung der Lizenzvertrage — Markenmusik ist rechtlich oft strikter lizenziert als

freie Musik, und die Nutzungsrechte sind auf bestimmte Formate und Territorien begrenzt.
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